Maly program, duzy sukces
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Rozpanoszyly si¢ w serwisach spolecznosciowych, blogach, komputerach i komorkach.
Czy widzety, niewielkie aplikacje, stang si¢ nowym narzedziem w stuzbie reklamy?

- Widzety? Niszowa zabawka - ani w internecie, ani tym bardziej w reklamie si¢ nie przyjmie
- tak jeszcze dwa lata temu twierdzit w kuluarowej rozmowie z "Gazeta" menedzer z duzej
agencji reklamowej. Dzi$ od widzetow trudno si¢ opedzi¢. A firmy juz maja za sobg pierwsze,
mniej lub bardziej udane kampanie.

Widzet to niewielki program, ktéry mozna "wklei¢" na stronie internetowej lub zainstalowac
na komputerze. Z reguty spehnia tylko jedng funkcje - podaje prognoze pogody w danej
okolicy, wyszukuje hasta w Wikipedii lub towary w Amazonie, wy§wietla wyniki lotto, kursy
walut, program telewizyjny czy informacje gospodarcze z portalu Gazeta.pl.

Widzet pobiera tresci wprost z serwisu i pokazuje je w blogu, serwisie spoleczno$ciowym, na
pulpicie komputera czy w komoérce. Wystarczy polagczenie z siecig. A dzigki takim serwisom
jak iGoogle, Netvibes czy polski Cafe News kazdy internauta moze przyrzadzi¢ strong z
wilasnym koktajlem z widzetow.

Nisza? Wrecz przeciwnie - wedlug opublikowanego niedawno raportu domu mediowego
Universal McCann widzetéw uzywa ok. 23 proc. internautow na calym $wiecie.

- Ich popularno$¢ wigze si¢ ze zmiang sposobu konsumpcji informacji w internecie - uwaza
Krzysztof Urbanowicz, prezes firmy Mediapolis 1 autor blogu MediaCafe o nowych 1
tradycyjnych mediach. - To nie internauta idzie dzi$ po informacjg, to informacja przychodzi
do internauty.

Miniaplikacje sg niemal wszedzie: wszyte w systemy operacyjne (prognoze pogody czy
notowania gietdowe Apple w MacOS oferuje juz od trzech lat, w ub.r. skopiowal to Microsoft
w Windows Vista). Dla wtascicieli komorek finska Nokia stworzyta baze¢ ok. 2 tys. widzetow.
Pre¢znie rozwija si¢ tworzenie miniaplikacji w spoteczno$ci fanéw norweskiej przegladarki
Opera (jednym z najbardziej uznanych twércoOw operowych widzetow jest Polak wystepujacy
pod pseudonimem "Graffio").

Potencjal widzetow chce tez zagospodarowacé Agora, wydawca "Gazety Wyborczek".
Nalezacy do niej portal Gazeta.pl pod adresem Wstaw.to gromadzi zbior widzetow (portal
nazywa je gadzetami) do wstawienia na dowolng stron¢ internetowgq.

Prawdziwy boom widzety zawdzigczaja jednak Facebookowi. W potowie zeszlego roku drugi
pod wzgledem popularnosci serwis spotecznosciowy na §wiecie zdecydowat si¢ otworzy¢
podwoje dla zewnetrznych programistow. Aplikacji dla uzytkownikoéw Facebooka powstato
juz kilkadziesiat tysiecy.



Czy jednak widzet sprawdzi si¢ w reklamie? Specjalisci przekonuja, ze to niewielkie okienko
to idealne miejsce, by dyskretnie podsung¢ internautom marke¢ produktu.

- Tradycyjnych baneréw nie zastapi - zaznacza Bartosz Kwasniewski z firmy 8fish powolane;j
przez agencj¢ interaktywng Autentika wylacznie do tworzenia widzetow. - Ale jest znacznie
subtelniejszy - dodaje. A jesli widzet spodoba si¢ internautom, ci przesylaja go dale;j.

- Gra jest warta §wieczki - potwierdza Wojciech Katuzny z sieci reklamowej ARBOmedia. -
Ale na naszym rynku nie zrealizowano dotad zadnej duzej kampanii reklamowej, ktora
opierataby si¢ na widzetach.

Zachodnie firmy juz starajg si¢ wykorzysta¢ ten potencjat. Wedtug szacunkéw firmy
eMarketer w USA w tym roku firmy wydadza 40 mln dol. na widzety, rok temu byto to 15
min dol.

Aplikacje pozwalajaca na zaprojektowanie wtasnego obuwia udostepnit Reebok, Nike ma
widzet porownujacy wyniki biegéw znajomych. Zamiast wchodzi¢ na strong NBA, fani
amerykanskiej koszykowki moga skorzysta¢ z widzetu ze zdjeciem ulubionego gracza.
Wyswietla aktualne statystyki gracza i linki do wiadomosci 1 materialéw wideo z nim
zwigzanych. Amazon i Wal-Mart umozliwiaja przeszukiwania swoich zasobow za pomoca
widzetu, Pizza Hut pozwala widzetem zamawia¢ pizze, a eBay - kupowac bezposrednio z
konta na Facebooku.

Niektorzy analitycy studza jednak entuzjazm - wskazuja, ze 40 mln dol. na widzety to
zaledwie 2,5 proc. kwoty, jaka firmy wydaja rocznie na promocj¢ w serwisach
spoteczno$ciowych.

Jest tez inny problem. - Cata sztuka polega na tym, by stworzy¢ widzet, ktory potrafi przez
dtuzszy czas zajmowac uzytkownika - mowi Debra Williamson, analityk eMarketera. - A tego
typu aplikacje majg z reguty bardzo krotki zywot - dodaje.

Doskonale wida¢ to na przyktadzie Facebooka - wg wyliczen firmy Adonomics
najpopularniejsze widzety zanotowaty nawet kilkanascie milionéw $ciggniec¢. Ale z
kilkudziesigciu tysigcy aplikacji tylko dwiescie pobrano wigcej niz milion razy. Wielu z nich
uzywa dzi$§ zaledwie kilka tysiecy osob.
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